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 دیباچه

 
 

ابزاری تازه برای ارتباط است، ارتباطی که از گذشته دور،  های نوینرسانه
بشر در تلاش برای ایجاد آن بوده است. روزگاری نقاشی دیواری بر غارها داشته 

از طریق فضای  نتقال پیامو زمانی ماشینی برای چاپ و زمانی بستری برای ا
 !مجازی

کند. او ارتباطات را متن بشر امروز به ارتباطات از منظری دیگر نگاه می
کند، اما اجتماعی خود را در بستر ارتباطات تعریف می داند و هویتزندگی می

دچار تحولاتی شده، چنانچه بسیاری از  های نوینمفهوم ارتباطات با ورود رسانه
داشت، دیگر  هایی که پیش از این برای رسانه و ارتباطات معناها و دیدگاهنظریه

قابلیت تسری و تعمیم به جوامع امروزی عصر اطلاعات را نداشته باشند.  با ورود 
، هویت رسانه شمندان عرصه ارتباطاتای و تبیین آن از سوی اندیبه جامعه شبکه

 رو شد؛ نیز با تغییرات چشمگیری روبه
ای های رسانهای فزاینده روابط خود را در شبکهبه گونه نوین جامعهاین  

ارتباطات  های اجتماعیهایی که به تدریج جایگزین شبکه؛ شبکهدهدمیسامان 
 کنند. یا آن ها را تکمیل می شوند،چهره میبهچهره

  حـال ای درو رسـانه اجتمـاعی هایشبکه کـه است، معنی این بـدان
 مدرن جامعه مهم «ساختارهای» و اصلی «دهیسازمان شـیوه» بـه دادن شـکل
 هاگروه افراد،»بندی صورت این هایقسمت و واحدها تمام هاشبکه این. هستند
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از سوی دیگر    1«.کندافزونی به هم متصل میروز طوربه را «هاسازمان و
 متغیرهای در قالـب چیـز هـر از بـیش ایشـبکه جامعـه اصـلیهـای ویژگی

 که شغلی، روابـط جهـانی و اقتصـاد، اطلاعـات یعنی اقتصاد بازار و اقتصادی
های رسانه لذا کارکرد .2شوند،می است، متجلی اقتصادی یهافعالیت به معطوف

، جدیداً تنها در گسترش ارتباطات نیست، بلکه بستری برای اقتصاد، سیاست
 است!                                                                                           فرهنگ و...

ر هم تنیده هستند؛ در واقع ای، شبکه و ارتباط دو زنجیره ددر چنین جامعه
میان اجزای مختلف جامعه در سطح خرد و کلان،  به معنای آن است، که شبکه 
 و  تعـاملی هایایـن شبکه تعامل وجود دارد. به هم پیوسـتن هایشبکه

 ارگانیســم بقــای حفــظ موجــب ،دارد وجــود هــاآن در کــه کــارکردی
 ، همانگی اساسی برخی از رویکردهای شبکهویژ  شود. چنانچهمی جامعــه

 اشتراک و  ارتبـاط  طریـق از  اهـداف  بـه  یـابیایجاد کنش جمعی و دست
 3اطلاعات است.

ای جایگاه دیگری پیدا به چنین جامعه های نوینبا این نگاه، ورود رسانه
ی گیربهرهایی کارکردها و کرده است، جایگاهی که نیازمند بازخوانی و شناس

 است! ایشبکهمبتنی بر تعامل با جامعه اطلاعاتی و 
به بیان دیگر از آنجا که رسانه نه تنها به ابزاری ارتباطی و آموزشی، اطلاع 

باشد، رسانی و سرگرمی است،  بلکه فرصتی برای توسعه و رشد جوامع نیز می
-برای تعامل و به اشتراک آنچنان که هویتی مستقل یافته، هویتی که بستری

                                                           
 813: 1391، زادهمهدی  .1
 1380 . کاستلز، 2
های ارتباطات، ترجمه علیرضا کابرد نظریه( 1376ویندال، سول و سینگایرز، بنوواولسون، حین ).  3

 41ص  ایدهقان، تهران: مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه



 11 های نوین در بستر علوم ارتباطات  رسانه

  

 گذاری اطلاعات است!
شباهت زیادی به اوایل قرن بیستم پیدا  های نوینامروزه زندگی بدون رسانه

کرده، که زندگی بدون تلویزیون تعریف خاصی نداشت، لذا در حالی که 
ای از دنیا صویر تازهها تشود، ورود این رسانهها کمتر و ارتباطات بیشتر میفاصله

گیری از و ارتباطات ایجاد کرده و شناخت ابعاد آن بستری مناسب را برای بهره
 آورد.ناپذیر زندگی امروزی فراهم میءجداییاین جز

های همکار توانمند سرکار خانم حاضر که شامل مجموعه یادداشت کتاب 
در تحولات  های نویننقش رسانهدکتر زهرا نژادبهرام است، با هدف تبیین 

اجتماعی، سیاسی و اقتصادی نگاشته شده و به شیوایی به ابعاد گوناگونی از 
 پردازد.های اندیشمندان میهای نوین از منظر نظری با توجه به آخرین یافتهرسانه

این  اقعیونویسنده با تلاش بسیار، عناوینی از نیازهای لازم برای شناخت 
ویسی  ها و نقش آنها در تغییرات اجتماعی را در طول دوسال یادداشت نرسانه

های بسیاری را برای علاقمندان به این تواند درس آموختهتدارک دیده که می
 وها، فرصتی برای نگاهی عمیق حوزه را فراهم کند.گردآوری این یادداشت

و  آموخته علوم ارتباطاتدانشدوباره به این عرصه علمی است. نویسنده که 
 گیری از دو ظرفیت دانشی در این عرصه  بسترعلوم سیاسی است، با بهره

از  استفاده همه اعم تواند قابلشناختی مناسبی را فراهم آورده، که نه تنها می
ه گیری بهیندانشجویان و اساتید باشد، بلکه امید است، فرصتی برای بهره

 یران و مدیران کشور باشد.گ، تصمیمسیاستگذاران
 دیقه ببرانص                                                                                                

 1402پاییز  -تهران
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 پیشگفتار

 
 

و بستری تازه، برای  رسانیعرصه نوینی در فعالیت اطلاع های نوین،رسانه
ها، که جایگاهی  متفاوت برای ایجاد تحول در ارتباطات جهانی است. این رسانه

اند، اکنون با اتکا به تحولات تکنولوژیک، انواع یافته ارتباط میان مخاطبان
را ای ها خاص امکانات تازهاند، که هر یک با ظرفیتگوناگونی را ایجاد کرده

 برای جوامع فراهم کرده است!
نظریات ارتباطی برای آنها در برخی موارد پاسخگو است و در برخی موارد 

، فرستنده و گیرنده است، که پیام رسانی،به کنار رفته، اما عناصر اصلی اطلاع
ینکه فرستنده جای خود را همچنان محفوظ داشته، با یک تغییر کوچک و آن ا

وگیرنده یکی شدند و این خود اوج تحول ارتباطی است، که در این نوع 
 ها به روشنی قابل مشاهده است.رسانه
آنچنان در این زیست جهان جدید، در مدتی کوتاه جای  های نوین،رسانه 

ن است، اما نکته ها دور از ذهاند، که تصور آن برای دیگر رسانهخود را گشوده
ها علاوه بر یکی شدن فرستنده و گیرنده، نقش جدی آنها خاص این نوع رسانه

ها در تولید در تعاملات اقتصادی و سیاسی است، قدرتی که این رسانه
ها جریان اصلی را نیز های خبری دارند، آنچنان پر توان است، که رسانهجریان

ایجاد انقلابی بزرگ در عرصه رسانه  تحت تأثیر قرار داده و شاید بتوان گفت
 های متعدد از سوی صاحب نظران است.شده، که نیازمند بررسی
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های بسیاری را در عرصه چالش های نوین،در واقع، از آنجا که رسانه 
ه، که بخش بزرگی از آن در فعالیت ایجاد کرد رسانیو اطلاع نگاریروزنامه

تعاملی آنها  و بخشی دیگر در دسترس بودن و ارزان و فراگیر بودنش تبلور یافته 
رسانی پویا را طی کرده نظیر عرصه اطلاعهایی که با سرعتی کماست! این رسانه

و اکنون به فرصتی برای گفتگوی جهانی و بستری برای تحول در نشر اطلاعات  
های گوناگون فعالیت این رسانه در چالش با را با جنبه رو مخاطبایناست؛ از 

 کند.های جریان اصلی و نظریات ارتباطی آشنا میرسانه
تلاشی است کوچک، اما امیدی است برای توجه دادن  این کتاب

و  ها با مخاطبانع رسانهو ارتباط این نو نظران، که نسبت به کارکردصاحب
 های جریان اصلی مطالعات بیشتری صورت پذیرد!رسانه

 1400 -1399های های نویسنده طی سالکه برگرفته از یادداشت این کتاب
ت اجتماعی و است، که مبتنی بر پنج فصل با توجه به تحولا اعتماد در روزنامه

 فرهنگی و سیاسی  در عرصه رسانه تدوین یافته است.
ها نوین و نظریات ارتباطی، چالشی نوین برای شامل: رسانه فصول این کتاب

و  درت، قو اعتماد راهکاری برای بازسازی شفافیت های نوین،نظریات، رسانه
های و رسانه نوین چالش های نوین چالشی تازه در عرصه جهانی، اقتصادرسانه
های نوین، چالشی جدید برای های نوین، رسانههای سنتی دامنگیر رسانهرسانه

است، که  سنتی است، که هر یک از آنها شامل چند عنوان خاص نگاریروزنامه
های نوین را مورد بررسی قرار داده رسانه بستری متفاوت از فعالیت و کارکرد

ای از این تحول جدید در های تازهاست. امید است این کتاب بتواند فرصت
 رسانه را برای علاقمندان بگشاید. 

 هرا نژادبهرامز                                                                                         
1402پاییز  -تهران
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